Raport rynku napojow bezalkoholowych w Polsce w 2008 r.

Podsumowanie

Z roku na rok Polacy wydajg o kilkaset miliondw ztotych wiecej na napoje bezalkoholowe.
Wedtug danych ACNielsen Polska w 2008 r. warto$¢ sprzedazy siegnetfa juz 10,8 mid zt. To
wzrost o 1,6 mid zt w poréwnaniu z 2007 r. Sektor napojow bezalkoholowych nalezy do
najszybciej rozwijajgcych sie branz przemystu spozywczego w Polsce. W 2008 r. produkcja
wyniosta 5,5 mid litrow, w 2007 r. 5 mid litréw a w 2006 — 4,6 mid litrow. Gtéwnymi
przyczynami tak dynamicznego rozwoju jest doptyw do branzy kapitatu inwestoréw
strategicznych oraz skutecznos¢ kampanii reklamowych.

Z najnowszego ,Raportu o rynku napojéw bezalkoholowych w Polsce w 2008 r. 7,
opracowanego we wspotpracy z ekspertami z Instytutu Ekonomiki Rolnictwa i Gospodarki
Zywnosciowej Panstwowego Instytutu Badawczego oraz Szkoty Gtéwnej Gospodarstwa
Wiejskiego na podstawie danych Instytutu Badawczego ACNielsen Polska, Gtéwnego
Urzedu Statystycznego oraz Canadean, wynika, ze rozsmakowaliSmy sie w napojach
gazowanych, wodach butelkowanych i napojach owocowych. Coraz chetniej siegamy
réwniez po gotowe do spozycia mrozone herbaty i kawy oraz napoje izotoniczne
i energetyczne. Nieco wolniej rosnie natomiast spozycie sokéw i nektaréw.

Az jedng trzecig wartoSci srzedazy detalicznej napojow bezalkoholowych stanowig napoje
gazowane - 32,2 proc.. W 2008 roku wody butelkowane stanowity 21,2 proc. wartosci
sprzedazy, a soki i nektary - 18,7 proc. Polacy coraz chetniej pijg rowniez herbate mrozong
oraz napoje energetyczne i izotoniczne. W poprzednim roku napoje te stanowity odpowiednio
4.5 proc., 6,1 proc. i 1,1 proc. wartosci sprzedazy w poréwnaniu z 3,7 proc., 5,3 proc. i 0,9
proc. w 2007 r.

W ubiegtym roku pod wzgledem wielkosci sprzedazy w 2008 roku wody butelkowane
stanowity 38,6 proc., napoje gazowane 32,1 proc., napoje owocowe 14,2 proc. a soki
i nektary 10,5 proc.

Rozwdéj rynku napojéw bezalkoholowych

W sektorze napojow bezalkoholowych postepuje proces koncentracji produkciji.
W 2008 r. wytwarzaniem napojow bezalkoholowych (bez sokdéw) zajmowato sie
110 przedsiebiorstw przemystowych (czyli firm zatrudniajgcych ponad 9 0so6b),
a w 2001 r. byto ich az 230. W 2006 r. funkcjonowato dziewie¢ duzych zakladéw —
zatrudniajgcych powyzej 250 oséb - w 2001 r. byto ich 10. Liczba firm $redniej wielkoéci (od
50 do 249 pracownikow) obnizyta sie z 39 do 34, natomiast matych ze 181 do 78. Udziat firm
duzych w wartosci sprzedazy branzy szacowany jest na 70 proc., srednich na 24 proc.,
a matych na 6 proc.

Liderem na rynku napojow bezalkoholowych jest firma Coca-Cola. W 2008 r. jej udziat
w wartosci sprzedazy detalicznej wynidst 21,8 proc. Drugie miejsce zajmuje firma Maspex
(12,9 proc.), za$ trzecie PepsiCo” (9,1 proc.). Od 2006 r. na czwartym miejscu znajduje sie
Danone Group (w 2008 r. - 6,7 proc.). W latach 2006 - 2008 ponad 3-procentowy udziat
miaty Hortex, Agros Nova oraz Hoop Polska?. Traca firmy Agros Nova oraz Hoop Polska,
a stabilna jest pozycja Horteksu. Liczg sie tez firmy Zbyszko i Nestlé (ponad 2 proc.). Udziat
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w wartosci sprzedazy detalicznej marek nalezgcych do sieci handlowych (tzw private labels)
wyniést w 2008 roku 11 proc.

Udziat firmy Coca-Cola w wielkosci sprzedazy wyniést w 2008 roku 13,4 proc. Drugg
pozycje zajmowata firma Danone Group (8,9 proc.). Maspex kontrolowat 7,5 proc. rynku,
PepsiCo — 5,7 proc., a Hoop Polska — 5,1 proc. Kolejne miejsca zajety Zbyszko (3,7 proc.),
Nateczow Zdréj (3,1 proc.), Hortex (3 proc.) i Nestlé (2,7 proc.). W 2008 roku udziat
w wielkosci sprzedazy marek sieci handlowych na rynku detalicznym oszacowano na
22 proc.

Jedng z przyczyn rozbieznosci miedzy wartoscig a wielko$cig sprzedazy poszczegdinych
firm sg roéznice w portfolio produktowym producentéw. W ofercie firmy Coca-Cola, PepsiCo,
dominujg bowiem napoje gazowane, a Maspeksu, Horteksu i Agros Nova soki i nektary.
Napoje te sg znacznie drozsze od produkowanych przez Nestlé i Danone Group wod
butelkowanych. Dlatego firmy Coca-Cola, Maspex, PepsiCo, Agros Nova czy Hortex majg
wiekszy udziat w rynku pod wzgledem wartosci sprzedazy. Przewaga podazy tanszych
produktow (wéd, napojéw owocowych) decyduje tez o wiekszym udziale w sprzedazy firm
Hoop Polska i Zbyszko.

Napoje gazowane

Ostatnie dwa lata to znaczny wzrost sprzedazy napojow gazowanych. W 2007 r. zwiekszyta
sie ona 0 13,4 proc., a w 2008 r. juz o0 16,1 proc. - do poziomu 3,48 mid zt.

Liderem w$rdéd producentéw tych napojow jest firma Coca-Cola. Jej udziat w wartosci
sprzedazy systematycznie sie zwieksza — z 43,3 proc. w 2006 r. do 46,7 proc. w 2008 r.
W miare stabilna jest pozycja PepsiCo. W 2008 r. udziat tej firmy w wartosci sprzedazy
wynidst 22,7 proc. Coca-Cola dominuje réwniez pod wzgledem wielkosci sprzedazy, ktora
w latach 2007 i 2008 byta najwyzsza w obecnej dekadzie i wyniosta odpowiednio — 28,3
proc. i 29,8 proc. Firma PepsiCo miata w 2008 r. 14,7 proc. udziatu w rynku.

Wody butelkowane

Polacy bardzo chetnie siegajg po wody butelkowane. W zesztym roku wydaliSmy na nie az
2,29 mid zt. To 0 486 miIn zt wiecej niz dwa lata wczesniej.

Pod wzgledem wartoéci sprzedazy gtéwnym dostawcg wod butelkowanych w 2008 r. byta
Danone Group (najbardziej znana marka tej firmy to Zywiec Zdréj), majaca
30,9-procentowy udziat w rynku. Drugie miejsce zajmuje firma Nestlé Waters (marki
Nateczowianka, Mazowszanka) - 9,8 proc, a trzecie Coca-Cola, producent wody zrédlanej
Kropla Beskidu — 9,4 proc. Systematycznie wzrasta udziat firmy Nateczow Zdroj SA
Nateczow (marka Cisowianka) z 3,6 proc. w 2006 roku do 6,9 proc. w 2008 r. Zmniejsza
sie natomiast znaczenie w wartosci sprzedazy firm Spoétdzielnia Pracy Muszynianka (marka
Muszynianka), Hoop Polska (np. marka Arctic) oraz Zespdt Uzdrowisk Ktodzkich (marka
Staropolanka).

Soki i nektary

W ubieglym roku odnotowano najwyzszy w dekadzie roczny wzrost wartosci sprzedazy
sokéw i nektaréw — o 7,9 proc., ale zwieksza sie on w najstabszym tempie w poréwnaniu
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z innymi kategoriami napojow bezalkoholowych. Wynika to miedzy innymi z wyzszych cen
tych napojéw.

Liderem wsréd producentéw sokéw i nektardéw jest Maspex. W 2008 r. jego udziat w wartosci
sprzedazy wyniost 28,1 proc. Stabnie pozycja firmy Agros Nova z 17,8 proc. w 2006 r. do
13,2 proc. w 2008. Coraz wiekszg role zaczyna natomiast odgrywaé¢ Hortex — wzrost z 12
proc. w 2006 r. do 15,7 proc. w 2008 r. W latach 2007 i 2008 r. zwiekszyt sie takze udziat
firmy Coca-Cola w wartosci sprzedazy sokéw i nektaréw. Wynidst on odpowiednio 2,1 proc.
i 4,5 proc. Przyczyng tego wzrostu jest wprowadzenie na rynek nowe;j linii sokow, nektaréw
i napojow owocowych pod markg Cappy.

Udziat marek wiasnych sieci handlowych w 2008 r. w wielkosci sprzedazy wyniést 33,9
proc., a w wartosci — 19,2 proc.

Napoje owocowe

W obecnej dekadzie wartos¢ sprzedazy napojéow owocowych (muszg zwiera¢ minimum
20% wkfadu surowcowego) zwieksza sie w znacznie szybszym tempie niz napojow
gazowanych, woéd butelkowanych, a zwlaszcza sokdéw i nektaréw. Wartos¢ sprzedazy
w 2008 r. w poréwnaniu z 2007 r. wzrosta o 23,3 proc. .

W sprzedazy tych napojéw umacnia sie pozycja trzech najwiekszych firm, a zmniejsza sie
znaczenie czwartej czyli firmy Hoop Polska. Liderzy (Maspex, Hortex, Agros Nova )
w 2006r. uczestniczyli tacznie w wartosci sprzedazy w 59,1 proc., w 2007 r. w 64,5 proc.,
a w 2008 r. w 65,9 proc., a w wielkosci sprzedazy odpowiednio w 41,9 proc., 48,7 proc.
i 52,8 proc. Napoje owocowe firmy Coca-Cola — Cappy Ice Fruit - zostalty wprowadzone na
rynek w potowie 2008 r. i pod koniec roku odnotowaty 1,9 proc. udziatu w wartosci
sprzedazy.

Herbaty mrozone

W latach 2006, 2007 i 2008 wzrosty wartosci sprzedazy mrozonej herbaty wynosity
odpowiednio 50,7 proc., 82,9 proc. i 41,7 proc. Najwiekszymi dostawcami herbat mrozonych
na rynek detaliczny sg firmy Coca-Cola (marka Nestea) i PepsiCo (marka Lipton Ice Tea).
Firma Coca-Cola jest zdecydowanym liderem — w 2008 r. jej udziat w wartosci sprzedazy
wyniost 50,7 proc. Udziat PepsiCo w tym okresie wyniost 28,7 proc.

Kawy mrozone

Rynek kawy mrozonej rozwija sie dynamicznie i w 2008 r. wartos¢ sprzedazy tej kategorii
wzrosta w poréwnaniu z 2007 r. o 46,3 proc. do poziomu 18,2 min zi. W latach 2006-2007
najwiekszy byt udziat w wartosci sprzedazy firm Nestlé (marka Nescafe), 1Q Drink (marka 1Q
coffee), Ltowicz OSM (marka towicz) oraz King Car Food Taiwan (marka Mr. Brown).
W 2008 r. udziat firmy Coca-Cola i jej marki illy w warto$ci sprzedazy wynosit 2,9 proc.
Udziat w sprzedazy kawy mrozonej sprzedawanej pod markami sieci handlowych wyniost
w 2008 r. 27 proc.

Rynek kawy mrozonej jest bardzo rozdrobniony. W poszczegdélnych latach zmieniajg sie
producenci oraz ich udziat w wartosci i wielkosci sprzedazy. W 2008 r. udziat
czterech najwiekszych firm w wartosci sprzedazy wynidst 46,3 proc., a w wielkosci 39,6 proc.
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Napoje izotoniczne

Sektor napojow izotonicznych jest bardzo perspektywiczny, co wynika z mody na sportowy
styl zycia. W latach 2006 - 2008 warto$¢ sprzedazy napojéw izotonicznych wzrosta o ok. 98
proc. do 115,8 min zt.

Zdecydowanym liderem tego segmentu jest firma Coca-Cola z markg Powerade. Jej udziat
w wartosci sprzedazy dynamicznie zwieksza sie od poczatku dekady i w 2006 r. wyniost 78,7
proc., w 2007 r. — 83,5 proc., a w 2008 r. — 88,2 proc. Obniza sie udziat w rynku firmy
PepsiCo z markg Gatorade. W 2006 r. jej udziat w wartoéci sprzedazy wyniést 9 proc.,
aw 2008 r. — 5,8 proc. Jeszcze wieksza jest dominacja firmy Coca-Cola mierzona wielkoscig
sprzedazy. Wskaznik ten dla produktu firmy Coca-Cola w 2008 r. wyniést 90 proc. Udziat
PepsiCo obnizyt sie natomiast z 9,6 proc. w 2006 r. do 6,1 proc. w 2008 r.

Napoje energetyczne

W latach 2006-2008 warto$¢ sprzedazy napojéw energetycznych zwiekszyta sie 2,5-krotnie
- do 657,1 min zt. W poprzednich latach zdecydowanym liderem rynku byfa firma Red Bull.
Jej udziat w wartosci sprzedazy napojéw obnizyt sie z 52,8 proc w 2006 r. do 32,3 proc
w 2008 r. Z kolei udziat firmy Gellwe Alwernia, producenta marki Tiger, wzrést z 8,9 proc.
w 2006 do 30,5 proc w 2008 r. Zwieksza sie wartos¢ sprzedazy firmy Coca-Cola, producenta
marki Burn z 3,9 proc. w 2006 r. (wczes$niej napoje energetyczne tej firmy byty nieobecne na
rynku) do 7,4 proc. w 2007 r., cho¢ w 2008 odnotowano spadek o 0,7%. Napoje
energetyczne firmy Coca-Cola w 2008 r. stanowity 2,9 proc. wielkosci sprzedazy. Pierwsze
miejsce pod wzgledem wielkosci udziatéw zajmowata marka Gellwe Alwernia — 30,1 proc.,
drugie Red Bull — 16,5 proc.

Jaki bedzie 20097

Jesli przyja¢é, ze sytuacja gospodarcza Polski rozwinie sie zgodnie z prognozami,
w ciggu najblizszych dwoch lat musimy sie liczy¢ ze wzrostem PKB i dochoddw bliskim zeru,
ktéremu towarzyszy¢ bedzie stosunkowo wysokie bezrobocie. Oznacza to oczywiscie
wyhamowanie dynamiki wzrostu sprzedazy napojow bezalkoholowych w poréwnaniu z latami
2006 - 2008. Zdaniem prof. Witolda Ortowskiego ze Szkoly Biznesu Politechniki
Warszawskiej nie powinny jednak wystgpi¢é znaczace spadki sprzedazy napojow
bezalkoholowych miedzy innymi ze wzgledu na niskg jeszcze skale ich spozycia
w porownaniu do krajow zamoznych, co tworzy dla branzy korzystne dtugookresowe
perspektywy rozwoju. Jesli polscy konsumenci zachowajg sie tak jak w przesztosci, moze sie
okazaé¢ ze dtugookresowy trend wzrostu spozycia przewazy nad krotkookresowym
zmniejszeniem wydatkow na konsumpcje.

Profesor Ortowski analizuje roéwniez jak spowolnienie wptynie na zawartoS¢ koszyka
konsumenckiego, czyli tego co kupujemy. W latach 2001 - 2004 marki premium obronity sie
dosc¢ skutecznie przed konkurencjg produktéw tanszych. W obecnej chwili sytuacje zmienia
jednak wieksze niz wowczas rozpowszechnienie marek wtasnych duzych sieci handlowych
(tzw. private labels). Mogg one stanowi¢ dla konsumentéw lepsze substytuty marek premium
niz towary dawniej dostepne. Wedtug Ortowskiego, producenci marek premium powinni
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uwaznie patrze¢ na konkurencje z tej strony, bowiem moze sie ona okaza¢ skuteczna
w odniesieniu do grup konsumentoéw ubozszych i silniej dotknietych recesja.

Po pierwszym kwartale 2009 roku sytuacja w branzy jest stabilna — niewielki spadek
wielkoéci sprzedazy o 0,4% to gtéwnie wynik pdzniejszego, kwietniowego terminu Swiat
Wielkanocnych w tym roku, ktére sa okresem wzmozonej sprzedazy. Pod wzgledem
wartosci sprzedazy branza odnotowata 3,5% wzrostu.

Najwieksze spadki w tym okresie zanotowaty kategorie gazowanych napojéw owocowych
(spadek udziatu pod wzgl. wielkosci sprzedazy o 13,5 proc. i wartosci o 6,1 proc.), oraz
sokéw (spadek odpwiednio o 1,8 proc. i wzrost udziatu w wartosci o 2 proc.).

I kwartat 2009 to réwniez widoczny wzrost nowych kategorii takich jak: mrozona herbata
(wzrost udziatu w wielkosci o 16,8 proc., a w wartosci o 19,5 proc.), wod smakowych
(w wielkosci 0 10,6 proc., a w wartosci 17,6 proc.) oraz napojéw sportowych (wzrost udziatu
w wielkosci 0 26,3 proc. i w wartosci o 25 proc.). Nie zmienita sie rowniez lista najwiekszych
producentéw zaréwno pod wzgledem wielkosci sprzedazy (Coca-Cola, Danone i na trzecim
miejscu Maspex) jak i jej wartosci (Coca-Cola, Maspex oraz PepsiCo).

' PepsiCo — Dystrybutorem napojow marek Schweepes i Unilever (marka Lipton Ice Tea) na rynku

polskim jest firma PepsiCo

2 Hoop Polska — od stycznia 2009 zmieniono nazwe firmy na Kofola. Pod koniec 2008 roku firma

Hoop Polska zostata przejeta przez czeska firme Kofola.
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