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Historia znaczkow olimpijskich

Pierwsze znaczki olimpijskie pojawity sie juz podczas pierwszych nowozytnych igrzysk
olimpijskich w Atenach w 1896 r. Byly to kolorowe kotka z tektury, ktére identyfikowaty
sportowcow oraz przedstawicieli wtadz i medidw. Juz wtedy przechodzity z rak do rak,
poniewaz sportowcy wymieniali je miedzy sobg w gescie dobrej woli. Dzi$ tradycja ta jest
kontynuowana poprzez handel znaczkami olimpijskimi w$rdd ich kolekcjonerdw.

Kolekcjonowanie znaczkéw zostato nazwane ,najpopularniejszym sportem igrzysk
olimpijskich uprawianym przez kibicdw”. Znaczki sprawity, ze mogli poznac¢ innych fandw
rozgrywek olimpijskich z catego $wiata i wréci¢ do domu z pamiatkq z Olimpiady.

Podczas igrzysk w 1908 r. w Paryzu po raz pierwszy wyprodukowano oficjalne znaczki
w roznych kolorach i w réznym stylu, przeznaczone dla wielu grup odbiorcéw, takich jak
przedstawiciele Miedzynarodowego Komitetu Olimpijskiego i prasy. Wiele z nich
przypominato bizuterie z charakterystycznymi zaokraglonymi, koronkowymi brzegami.

Przetom nastapit w 1912 roku w Sztokholmie, gdy po raz pierwszy umozliwiono widzom
zakup oficjalnych pamiatek i znaczkdw. Najwiekszg popularnoscig cieszyta sie plakietka,
przedstawiajaca plakat olimpiady w Sztokholmie.

Sportowcy i dziatacze zaczeli na szerszq skale wymieniac sie znaczkami w 1924 r. w Paryzu,
gtéwnie dlatego, Zze po raz pierwszy zamieszkali wowczas razem w pierwszej wiosce
olimpijskiej.

W 1932 roku, podczas igrzysk w Lake Placid i Los Angeles, wielki kryzys spowodowat, ze
publiczno$ci zaoferowano znacznie mniej znaczkéw olimpijskich. W Lake Placid mozna byto
kupi¢ zaledwie dwa wzory.

W latach 1933-1936 sprzedano ponad milion pamigtkowych
plakietek, aby wesprzec finansowo organizacje igrzysk zimowych w
Garmisch-Partenkirchen i letnich w Berlinie. Znaczki z olimpiady
berlinskiej nalezg obecnie do najbardziej poszukiwanych.

Mimo ze igrzyska planowane na 1940 rok w Japonii (zimowe w Sapporo i letnie

w Tokio) z powodu wybuchu drugiej wojny Swiatowej zostaty odwotane, znaczki
wyprodukowano. Staty sie one oczywiscie jednymi z najrzadszych i najwyzej cenionych
pamigtek olimpijskich.

W 1948 roku Komitet Organizacyjny Letnich Igrzysk Olimpijskich w Londynie podnidst status
znaczkéw, zobowigzujac kraje goszczace olimpiade do ograniczenia liczby plakietek
przeznaczonych dla uczestnikdw i personelu.

Podczas igrzysk w 1960 r. w Squaw Valley firma Sylvania Electric jako pierwsza
wyprodukowata znaczek sponsorowany, przedstawiajacy mikrofon potaczony z kotami
olimpijskimi.
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W 1968 r. w Meksyku zadebiutowaty znaczki, ktore dzi$ sq
standardem, z zapinkg motylkowg umozliwiajacq ich
bezpieczne przypiecie do ubrania.

Pierwszy znaczek do wpiecia w klape przeznaczony dla kibicow pojawit sie podczas igrzysk
zimowych w Lake Placid w 1980 r. Handel znaczkami stat sie wowczas odrebng dziedzing
dziatalnosci, a tysigce ,0znaczkowanych” krazyto po gtéwnej ulicy Lake Placid w atmosferze
opisywanej jako ,,maniakalna”.

Podczas olimpiady letniej w 1984 r. w Los Angeles sprzedano okoto 17 miliondw znaczkéw
w prawie 1300 wzorach. W specjalnie wyznaczonym miejscu koto stadionu Coliseum
Zjawiato sie codziennie dziesie¢ tysiecy ludzi, aby je kupi¢, sprzeda¢ lub wymienic.
Opublikowano réwniez pierwszy oficjalny przewodnik dla kolekcjonerdw .

W pordwnaniu z innymi pamigtkami olimpijskimi znaczki byty w Los Angeles hitem. Ich
entuzjasci spotykali sie w catym miescie, aby wymienia¢ swoje zdobycze — od zestawu
flagowego ze 150 znaczkami po pojedyncze plakietki. Prototyp znaczka wydanego
w limitowanej edycji przedstawiat maskotke Igrzysk, orta Sama, oraz butelke Coca-Coli. Dzi$
jego wartos$¢ jest szacowana na 1500 dolaréw.

W 1988 roku, podczas olimpiady zimowej w Calgary, powstato pierwsze oficjalne Centrum
Handlu Znaczkami Olimpijskimi (Olympic Pin Trading Center) utworzone przez firme Coca-
Cola. Kazdego dnia miejsce to odwiedzato ponad 17 tysiecy osob.

Na igrzyskach letnich w 1988 roku w Seulu Coca-Cola sponsorowata dwa podobne centra,
a takze ogolnokrajowy konkurs na projekt pierwszego znaczka upamietniajgcego ceremonie
otwarcia, w ktérym wzieto udziat 11,7 milionéw koreanskich ucznidéw i studentow.

Podczas olimpiady zimowej w Albertville w 1992 roku ponad 350 000 osob odwiedzito
Centrum Handlu Znaczkami Olimpijskimi  oraz samochody prowadzace ich objazdowq
sprzedaz (Coca-Cola PinMobiles). Dwa takie pojazdy krazyty po gorskich drogach regionu
Savoir, aby umozliwi¢ zakup znaczkdéw kilkuset tysigcom gosci w miejscowosciach, w ktdrych
miaty miejsce olimpijskie imprezy. Sprzedano woéwczas tacznie co najmniej 1,2 miliondw
sztuk. Najwiekszg transakcjq Olimpiady byta wymiana znaczka wydanego przez firme Coca-
Cola ,Gold Medal” na 250 znaczkdéw olimpijskich i innych.

Latem 1992 roku w Barcelonie centra znaczkéw
odwiedzito ponad pot miliona 0sbb
z przeszto 70 krajow. W Oficjalnych Centrach Handlu
Znaczkami Olimpijskimi Coca-Coli (Coca-Cola Official
421 Olympic Pin Trading Center) i samochodach PinMobiles

! kupiono ponad dwa miliony plakietek dostepnych w ponad
g 280 wzorach, z czego na zakonczenie igrzysk zostato juz
@ tylko 100. Plakietka Coca-Coli dla VIP-Ow nalezata do
najbardziej pozadanych, a znaczki z maskotkg olimpiady,
Cobim, trzymajacym butelke Coca-Coli, oraz amerykanskg
druzyng koszykarzy ,Dream Team”, miaty najwyzszg sprzedaz.
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W 1994 r. podczas olimpiady zimowej w Lillehammer w Norwegii sprzedaz znaczkéw
przekroczyta 10 milionéw, osiggajac $rednig 2,5 znaczka na kazdego z 4 miliondw
mieszkancow tego kraju. W Centrum Handlowym Znaczkéw Olimpijskich sprzedano ponad
600 000 sztuk. Coca-Cola wywotata sensacje, wprowadzajac ,,Znaczki dnia”, po ktdre chetni
ustawiali sie w kolejce juz na godzine przed otwarciem Centrum o godzinie 10 rano. Zestaw
16 znaczkdw, ktérych sprzedaz ograniczono do 1000 dziennie, obejmowat plakietki
ilustrujagce  m.in. ceremonie otwarcia i zamkniecia, Walentynki, trolle, Wikingéw
i niedzwiedzia polarnego.

Oprocz serii Znaczkow Dnia najwiekszg popularno$¢ zyskat znaczek Miedzynarodowego
Komitetu Olimpijskiego ,, TOP Sponsor” oraz znaczek przedstawiajgcy maskotki igrzysk, pare
Kristin & Hakon, z butelkami Coca-Coli. Centrum odwiedzita amerykanska pierwsza dama
Hillary Rodham Clinton z cdrkg Chelseg, aby wymienic znaczki z pieczecig prezydencka.

Na jubileuszowych igrzyskach w Atlancie w 1996 r. ponad 1,2 min oséb odwiedzito dwa
Centra Handlu Znaczkami Olimpijskimi Coca-Coli, gdzie do konca imprezy zmienito
wiasciciela okoto 3 miliondw plakietek. Aby wej$¢ do centrum w Parku Stulecia Igrzysk
Olimpijskich, najpopularniejszym miejscu spotkan, entuzjasci ustawiali sie codziennie
w kolejkach. Po raz kolejny Coca-Cola zaoferowata popularng juz serie ,Znaczkéw Dnia”.
Byto ich 17 (edycje kazdego ograniczono do 2 000 sztuk), a utozone obok siebie tworzyty
sylwetke butelki Coca-Coli. Ponadto co wieczér oferowano ograniczong do 500 egzemplarzy
specjalng edycje ,Znaczka Nocy”. Nowosciq byta tez Szkota Handlu Znaczkami Coca-Coli —
dowcipny, 10-minutowy instruktaz etykiety i strategii wymiany znaczkéw. Honorowy tytut
Magistra Zarzadzania Znaczkami oraz ekskluzywng odznake absolwenta Szkoty Handlu
Znaczkami otrzymato w sumie 2175 ,studentéow”.

Utworzenie w 1996 r. oficjalnego Towarzystwa Znaczkow Igrzysk Olimpijskich spowodowato
ogromny wzrost aktywnosci sprzedawcdw i kolekcjonerdw znaczkdw wydanych przez firme
Coca-Cola. Towarzystwo oferowato m.in. numerowang odznake czionkowska (wydang w
ograniczonym naktadzie), dwuletni kalendarz utatwiajacy odliczanie dni do olimpiady w
1996 roku, biuletyn miesieczny oraz karte cztonka uprawniajacq do rabatéw przy zakupie
znaczkow Coca-Coli. Podobnie jak podczas poprzednich igrzysk, Coca-Cola zorganizowata
dwa samochody PinMobiles prowadzace obwozng sprzedaz, ktére dostarczyty plakietki
gosciom imprez sportowych w innych miastach, takich jak Athens (Georgia), Miami
(Floryda), Birmingham (Alabama) i Washington, D.C.

Podczas olimpiady zimowej w Nagano w Japonii znaczki znéw
okazaty sie hitem. Centrum Handlu Znaczkami Olimpijskimi
Coca-Coli, znajdujace sie w Alei Zenkoji Chuodori, niedaleko
centralnego placu miasta, przez caty czas trwania igrzysk
wypetniali entuzjasci plakietek. tacznie miejsce to odwiedzito
ponad 450 000 osdb.

NAGANO OLYMPIC
CHALLENGE

Jednakowoz ,Znaczki Dnia” zostaty zauwazone dopiero po kilku dniach. W czwartym dniu
olimpiady w Centrum wcigz mozna byto kupi¢ plakietki z pierwszych trzech dni. Nagle
zainteresowanie nimi gwattownie wzrosto, a kolejki chetnych, ktorzy chcieli kupi¢ znaczki
rosty i wychodzity na ulice. W ostatnim dniu ogonek zaczat sie formowac juz o pierwszej w
nocy, cho¢ znaczek miat by¢ sprzedawany dopiero o jedenastej rano. Dwa tysigce sztuk nie
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wystarczyto dla wszystkich chetnych. Pracownicy Centrum poinformowali osoby stojace na
koncu, ze nie dostang upragnionej pamiatki, ale te sie nie zniechecaty i nadal staty w
kolejce. Do konca igrzysk Centrum sprzedato wszystkie znaczki, co do jednego.

POt roku przed oficjalnym rozpoczeciem igrzysk letnich w Sydney w 2000 r. Coca-Cola
otworzyta kiosk ze znaczkami olimpijskimi w centrum handlowo-wystawowym Darling
Harbour, aby umozliwi¢ zakupy najwiekszym entuzjastom i wzbudzi¢ zainteresowanie
plakietkami. Centrum Handlu Znaczkami Olimpijskimi Coca-Coli zaczeto oficjalnie dziatac
8 wrzesnia, na tydzien przed rozpoczeciem olimpiady. Tym razem Coca-Cola uruchomita
swoj pierwszy portal internetowy przeznaczony wytacznie dla amatordw znaczkow
olimpijskich (cocacolapins.com). Centrum byto nie tylko sklepem, ale tez miejscem, gdzie
kolekcjonerzy mogli sie spotkac i wymieni¢ znaczki. Miescita sie tam réwniez Szkota Handlu
Znaczkami Coca-Coli, z ktdrg fani sportu i znaczkdw zetkneli sie cztery lata wczesniej
w Atlancie. W zajeciach, prowadzonych przez ,Profesora Znaczka” z firmy Coca-Cola, wziety
udziat tysigce doswiadczonych i poczatkujacych kolekcjoneréw. Zabawny, a jednoczes$nie
praktyczny program zaje¢, odkrywat przed uczestnikami zasady i metody wymiany
znaczkow. Absolwenci otrzymywali specjalne odznaki, dyplomy i fotografie grupowe.
Centrum oferowato tez jak zwykle poszukiwane, wydawane w ograniczonym nakfadzie,
»Znaczki Dnia”, w tym ,Olympic Firsts” poswiecone nowym dyscyplinom olimpijskim —
triathlonowi i taekwondo. Zostaty one zaprezentowane przez ztotego medaliste w triathlonie
mezczyzn, Simona Whitfielda z Kanady, srebrng medalistke w tej samej konkurencji kobiet
Michellie Jones z Australii oraz reprezentantdw amerykanskiej druzyny taekwondo — Esther
Kim i Kaya Poe.

1 listopada 2001 r., na 100 dni przed rozpoczeciem igrzysk zimowych w Salt Lake City, Coca-
Cola otworzyta swoje pierwsze centrum znaczkdéw w Miner's Park przy gtéwnej ulicy miasta.
Wydata przy okazji dwa znaczki — jeden upamietniajacy te date (100 Days to Go), drugi —
honorujacy Miner's Park. Przez caty czas trwania olimpiady zimowej w 2002 r. Coca-Cola
petnita role ,gospodarza” Centrum Handlu Znaczkami. Kolekcjonerom zaproponowata trzy
miejsca — specjalny kiosk w Park City, centrum handlowe Park City koto Main Street oraz
drugie centrum w gtdwnej czeSci miasta Salt Lake City, na Placu Olimpijskim (Salt Lake
Olympic Square).

Jako nowos$¢ pojawito sie ,Coca-Cola Live” — miejsce,
w ktérym mozna byto obejrzeé W ciggu godziny
trzy 10-minutowe pokazy multimedialne zawierajace
wskazowki dotyczace kupowania i wymiany znaczkéw,
informacje o kibicach olimpiady, ciekawostki ze $wiata
sportu, informacje o réznych krajach uczestniczacych
w igrzyskach oraz wywiady ze sportowcami. W
miejscach tych oferowano réwniez prezenty reklamowe
i organizowano imprezy z udziatem publicznosci.

Ponadto Centra Handlu Znaczkami Olimpijskimi Coca-Coli wprowadzity nowq atrakcje pod
hastem faczenia ludzi — mape $wiata o wymiarach 5,5 na 3 metry, pokryta specjalnymi
znaczkami o ograniczonym naktadzie. Kazdy doswiadczony lub poczatkujacy kolekcjoner
maogt wymienic jeden ze swoich znaczkdw na znaczek umieszczony na tej mapie.
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W centrach Coca-Coli pracowato ponad 100 osob z pieciu kontynentow, »#
mowiacych dwudziestoma jezykami. Ten wielokulturowy zespdt oraz =&
specjalng grupe Ambasadoréw Coca-Coli utworzono po to, aby goscie z
roznych stron Swiata mogli ustysze¢ najnowsze informacje o |
rozgrywanych wiasnie zawodach, prognozy pogody i anegdoty o
igrzyskach olimpijskich we wiasnym jezyku.

Seria ,Znaczkow Dnia” pojawita sie tez podczas igrzysk zimowych 2002.
W 2004 roku w Atenach oficjalne Centrum Handlu Znaczkami Olimpijskimi
Coca-Coli pojawito sie na igrzyskach juz po raz dziesigty. Rowniez tym
razem byto ono miejscem spotkan ludzi, ktérzy chcieli w olimpijskiej
atmosferze wymienic sie znaczkami

i powiekszy¢ swoje kolekcje.

Podczas olimpiady zimowej w Turynie w 2006 roku Coca-Cola utworzyta na placu Pizza
Solferino  zintegrowany kompleks obejmujacy Oficjalne Centrum Handlu Znaczkami
Olimpijskimi Coca-Coli, wystawy historyczne, a takze kilka rozwigzan rozrywkowych, takich
jak symulatory réznych sportéw, kioski z grami wideo i sprzetem fotograficznym oraz budke,
z ktorej mozna byto wystac kartki pocztg elektroniczna.

Podczas igrzysk zimowych handel znaczkami mozna byto potaczyé ze Swietem
Walentynek, ktére zwykle przypada w tym okresie. W Albertville Centrum
Handlu Znaczkami Olimpijskimi Coca-Coli zaoferowato plakietke w ksztatcie
serca z maskotkg olimpiady. Nie byto na niej wprawdzie informacji o Swiecie,
ktore przypada 14 lutego, ale Coca-Cola postanowita wprowadzi¢ jq do
sprzedazy wiasnie w tym dniu. Plakietka cieszyta sie duzym powodzeniem i
zostata wysoko oceniona przez kolekcjoneréw. Coca-Cola pamietata o tym
cztery lata pdzniej, gdy przed olimpiadg w Lillehammer po raz pierwszy
przygotowywata serie ,Znaczkow Dnia”. Na dzien Walentynek opracowata
wowczas specjalny znaczek w ksztatcie serca, przedstawiajacy Amorka w
hetmie Wikinga z rogami. Okazat sie on najpopularniejszym znaczkiem tamtych
igrzysk.

W Nagano Walentynki réwniez przypadty na czas olimpiady. Tym razem okolicznosciowy
znaczek, réwniez w ksztatcie serca, wpisywat sie w kontur butelki Coca-Coli utworzony przez
wszystkie ,Znaczki Dnia”. Wydana 14 lutego walentynkowa plakietka znéw trafita na liste
najpopularniejszych.

Na igrzyskach w 2002 w Salt Lake City osiem par odnowito swojg
przysiege matzenska podczas specjalnej ceremoniii walentynkowej,
M ktora odbyta sie w Centrum Handlu Znaczkami Olimpijskimi Coca-Coli.
¢ Jedna z panien mtodych umocowata swdj biaty welon na olimpijskim
kapeluszu pokrytym znaczkami, a w reku trzymata bukiet czerwonych
" roz oraz flage olimpiady. Zamiast obraczek pary wymienity oficjalne
znaczki walentynkowe Coca-Coli, ktére podawat im, jako oficjalny
»mistrz ceremoni” Lincoln DeWitt, cztonek amerykanskiej meskiej
druzyny w skeletonie.
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O FIRMACH Z SYSTEMU COCA-COLA:

System Coca-Cola w Polsce reprezentujq, firmy Coca-Cola Poland Services Spdtka z 0.0. oraz Coca-Cola HBC Polska. Coca-Cola
Poland Services to spotka-corka The Coca-Cola Company, wiasciciela wiodacych marek napojow bezalkoholowych, obecnych w
ponad 200 krajach $wiata. Coca- Cola HBC Polska to oddziat Coca-Cola Hellenic Bottling Company, bedacej pod wzgledem
sprzedazy drugim na $wiecie rozlewca napojow The Coca-Cola Company, docierajgcym do ponad 500 milionéw konsumentdw.
Wsréd marek firm dostepnych na naszym rynku figurujg: Coca-Cola, Coca-Cola light, Coca-Cola Zero, Cherry Coke, Fanta,
Sprite, Lift, Kinley Tonic, napdj izotoniczny Powerade, napdj hypotoniczny Powerade Aqua Plus, soki, nektary i napoje owocowe
Cappy, naturalna woda zrddlana Kropla Beskidu i wody mineralne Multivita, Vita, napoj energetyczny Burn, herbaty mrozone
Nestea oraz kawy gotowe do spozycia Illy. Firmy z systemu Coca-Cola sg liderem na polskim rynku napojéw bezalkoholowych i
zatrudniajg ponad 3 tysigce oséb. Od 1991 r. firmy te zainwestowaty w Polsce ponad 500 milionéw dolardéw.

DODATKOWE INFORMACIE:

Coca-Cola Poland Services.

Anna Solarek

Public Affairs & Communications Senior Executive
Tel. 22 5796887

E-mail: asolarek@eur.ko.com

Edelman Polska :

Monika Zagorska Maciej Lasori

Account Executive Senior Account Manager
Tel. +48 609 793 927 Tel. +48 607 035 394

E-mail: monika.zagorska@edelman.com E-mail: maciej.lason@edelman.com
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